Uma campanha mais limpa e barata, por Daniel
Sperb Rubin*

O leitor (e eleitor) ja deve ter percebido que a atual campanha eleitoral é diferente das demais.
Apesar de a propaganda eleitoral nas ruas ter se iniciado no dia 6 de julho, as ruas e avenidas de
nossas cidades continuam relativamente limpas.

Isto se deve a uma profunda alteracao na legislacao eleitoral, ocorrida em 2006, por meio da Lei
11.300, e que ficou conhecida como “Minirreforma Eleitoral”.

Premido pelo escandalo do mensaldo e cobrado pela opiniao publica, o Congresso Nacional
entendeu que era hora de mudar. As campanhas eleitorais haviam se tornado caras demais. A
propaganda eleitoral assumira ares de superproducao. Verdadeiros pelotdes de cabos eleitorais
tomavam as ruas distribuindo panfletos e agitando bandeiras. Duplas sertanejas e cantores de
axés eram contratados para animar comicios. Para coordenar tudo isto, surgiu a figura do
marqueteiro, um verdadeiro guru, um sabio, que assegurava ao candidato conhecer o caminho da
vitoria. A propaganda eleitoral deixava de ser propaganda para transformar-se em publicidade. E
o candidato era apresentado como um produto, apto para consumo, € nao como representante de
idéias, de forcas politicas ou de projetos.

Este sistema somente serviu para enriquecer publicitarios, encarecer as campanhas e fomentar o
caixa 2. Quanto mais cara a campanha, maior a necessidade de buscarem-se recursos. Quanto
maior esta necessidade, maior o ingresso de recursos nao-declarados (leia-se caixa 2). E, como
nao existe almoco gratis, quanto maior a contribuicao as campanhas eleitorais, maior o cacife
desses contribuintes na hora de “cobrar a fatura”. Tratava-se, portanto, de um sistema que
estimulava a corrupcao.

Com as alteracoes levadas a efeito em 2006, foram proibidos os outdoors, os showmicios, a
apresentacao de artistas em comicios, remunerados ou nao, a propaganda em bens publicos e
equipamentos urbanos, e a confeccao e a distribuicdo de brindes ao eleitor (chaveiros, bonés,
camisetas etc.). Com isso, além de a campanha tornar-se mais barata, espera-se, ainda, que o
candidato obrigue-se a apresentar propostas ao eleitor, a explicar como ira implementa-las e
assuma posicoes sobre temas fundamentais da vida politica nacional, ao invés de esconder-se
atras de uma superproducao, ou de uma dupla sertaneja.

Além disso, introduziu-se um dispositivo na Lei das Eleicdes (a Lei 9.504/97) segundo o qual,
comprovada a arrecadacao ou gastos ilicitos de recursos, o candidato tera negado o diploma, ou
cassado, se este ja houver sido outorgado.

Estas as razoes pelas quais a atual campanha eleitoral esta mais limpa, e, supde-se, também mais
barata. As alteracoes, portanto, sao bem-vindas. Espera-se, no entanto, que o Congresso
Nacional ndo pare por ai, e realize finalmente a reforma politica, que o pais ha tanto tempo
espera, deixando para tras, enfim, um sistema que jamais funcionou e que é, em boa parte,
responsavel por nossas mazelas e por nosso atraso.
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